
店名 法人名

店舗住所

電話番号 e-mail

神奈川県川崎市川崎区駅前本町8番地　ダイスビル1階

店長名（またはご担当者名）

■応募作品のテーマ 映画館コラボ企画

■写真貼付欄①

■コメント(アピールポイント、展開に至った経緯、苦労話、お客さんの反応等、何でもOK！）

CDVJショップコンテスト2018 応募用紙

TSUTAYA川崎駅前店 ENN株式会社

■「TOHOシネマズ様」とのコラボ企画。　館内7階の映画館との相互送客のためオリジナル企画を実施

⇒　他店には無い企画（差別化を図る）

①TOHOシネマズ様にて上映予定の作品をピックアップし、関連作と一緒に展開を行なう。

当月・翌月上映作品を常時14タイトル前後を展開⇒毎月月初に更新

②当日の映画半券をTSUTAYAでご提示頂くと、レンタルDVD/BD準新作・旧作が半額。



■写真貼付欄②



劇場公開予定の作品紹介と関連作を併せて展開する事で、回転率が平均以上の作品が多い結果。

他店との差別化、また旧作の活性化という意味でも効果がある。

■コメント(アピールポイント、展開に至った経緯、苦労話、お客さんの反応等、何でもOK！）

■写真貼付欄③

■黒

(



■写真貼付欄④

①コーナー作品名

ドラゴンボール超　ブロリー

関連作

ドラゴンボールZ　復活のF

ドラゴンボールZ　神と神

ドラゴンボールZ　神と神　スペシャルエディション

②コーナー作品名

春待つ僕ら

関連作

トリガール

青空エール

8年越しの花嫁

僕だけがいない街

勝手にふるえてろ

君の膵臓を食べたい

③コーナー作品名

シュガー・ラッシュ：オンライン

関連作

シュガー・ラッシュ

ベイマックス

ズートピア

アナと雪の女王

④コーナー作品名

アリー/スター誕生

関連作

ララランド

グレイテスト・ショーマン

アメリカン・スナイパー

世界にひとつだけのプレイブック

はじまりのうた

マチェーテ・キルズ

■黒BOX POP 

(作成したPOPデータを劇場側で確認していただく) 

■関連作リス

ト 

■商品面陳用POP 



店名 法人名

店舗住所

電話番号 e-mail

全体客数が減少傾向の中で、今後強化していくべき「シニア世代(60歳以上)」をターゲットにした施策

を2018年4月から展開。 映像レンタル準新作･旧作いつでも150円、【目標】60歳以上の稼動会員数を

2,000人まで増加させる。（直近3ヶ月平均→1,740人）

商業施設のテナントという特性を活かし、TSUTAYAでシニア登録をすれば施設内の他テナントでも特

典（割引など）が利用出来る相互送客を実施。実施店舗内や館内での告知にご協力頂き、TSUTAYAへ

の来店･シニア登録促進を図った。

セルフレジでのシニア登録が出来ず、カウンターでのおススメだけでは限界があるため、店内告知･レ

シート印字での告知･店舗情報サイトなど、特にキャンペーン開始の1ヶ月間は告知量を最大化した。

■コメント(アピールポイント、展開に至った経緯、苦労話、お客さんの反応等、何でもOK！）

店長名（またはご担当者名）

■応募作品のテーマ シニア割

■写真貼付欄①

CDVJショップコンテスト2018 応募用紙

TSUTAYA川崎駅前店 ENN株式会社

神奈川県川崎市川崎区駅前本町8番地　ダイスビル1階



11月末時点で稼動会員数は1,746人と実施前とほぼ横ばいだが、MCS向上により売上UP。

【登録数】4月～11月累計　1,458人

【実績前年比（平均値）】4月～11月累計　稼動会員数：100,9%　　売上：105,3%　　MCS：

104,8%

若年層の客数減が大きいなか、シニア層の囲い込みを進める事が、全体の売上維持のために必要なアク

ションである事を認識出来た。

■写真貼付欄②

■コメント(アピールポイント、展開に至った経緯、苦労話、お客さんの反応等、何でもOK！）

■商業施設

シニア割告知



■写真貼付欄③

■商業施設 HP 

シニア割告知(WEB) 

■スマホ用

HP 
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