
店名 法人名

店舗住所

電話番号 e-mail

■応募作品のテーマ 長居したくなるスターウォーズコーナー

■写真貼付欄①

お客様第一を考えたコーナー展開になっています。

お客様の通行の邪魔になるような展開はせずに、棚内のみでコーナーを作成しました。

商品を手に取りやすく、なおかつコーナーが目立つように意識して作成してあります。

タイトルロゴを複数設置し、スターウォーズコーナーだという事が分かり易くなっています。

■コメント(アピールポイント、展開に至った経緯、苦労話、お客さんの反応等、何でもOK！）

ショップコンテスト2017 応募用紙

ゲオ松阪大塚店 （株）ゲオ

三重県松阪市大塚町380-1

0598-52-6481

※応募用紙は返却しません。応募作品は、CDVJの各種資料として活用させて頂く場合がありますので、ご了承ください。

店長名（またはご担当者名）



壁を一部分だけ黒い布で覆い、コーナーの異物感を演出しました。

名セリフPOP（フォースと共にあれ。）も設置し、既存ファンへの訴求も行っています。

天井から戦闘機等のPOPを吊るすことで、より臨場感のあるコーナー展開が出来ていると思います。

■写真貼付欄②

■コメント(アピールポイント、展開に至った経緯、苦労話、お客さんの反応等、何でもOK！）



■コメント(アピールポイント、展開に至った経緯、苦労話、お客さんの反応等、何でもOK！）

スターウォーズシリーズの裏話的なものや、よく話題に上がる視聴順等の

オリジナルPOPを作成しました。

より長くコーナー前で立ち止まって頂くために、

どれか一つを読めば全てのPOPを読みたくなるように作成されています。

画像には映っていませんが、シリーズ全てを観終わった後に最新作を見てもらえるよう劇場誘導POPも設置

してあります。

■写真貼付欄③



■写真貼付欄④

■コメント(アピールポイント、展開に至った経緯、苦労話、お客さんの反応等、何でもOK！）

既にスターウォーズシリーズを観終わったお客様に、「もう一度見てみようかな？」と思ってもらうために

メジャーになっている、「公開順」「時系列順」の二つの視聴順とは違った

実際のスターウォーズファンの意見を取り入れたオリジナルの視聴順を作成しました。

納得出来る理由も添えて説得力抜群です。


