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　今までは、レンタル新作リリースと同時に宣伝したり、企画を作成していたのですが、ネットやTVなどの告知は劇場公開

作品の方が多く、店舗では、｢ジュラシックパーク｣、｢ミッションインポッシブル｣などのTVCMの効果で、前作の回転
が大きく動き旧作回転と、来店きっかけに大きく影響を受けました。

　そこで、今回当店では、メーカーさんの協賛をいただいて、

今まさに映画館で公開している作品を、レンタル店で宣伝するとともに、その関連作品をお客様に手に
取っていただけるような取り組みをいたしました。

　関連作品をレンタルした方にその場でクジを引いてもらい、当たったら鑑賞券をプレゼントするという企画は、その場で当
たる楽しさも加わり、借りた方によろこんでいただけました。

※応募用紙は返却しません。応募作品は、CDVJの各種資料として活用させて頂く場合がありますので、ご了承ください。

ドラマ　高倉店 ㈱ドラマ

東京都八王子市高倉３６－１

店長名（またはご担当者名）

キアヌ復活！　『ジョン・ウィック』劇場鑑賞券がその場で当たる旧作回転促進キャンペーン

■写真貼付欄

■コメント欄（力を入れたポイントや狙いなどをお書き添え下さい。）

■応募作品のテーマ



■コメント欄（力を入れたポイントや狙いなどをお書き添え下さい。）

『ジョン・ウイック』の劇

場告知とキャンペーン

POP。その下にはキア

ヌ・リーブスの出演関

連作を陳列しました。

手作りの抽選BOX！   

くじにはしっかり映画の

告知も忘れずに！！  
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■コメント欄（力を入れたポイントや狙いなどをお書き添え下さい。）

☆観た人じゃないとわからない、20回観た人間にしか伝わらない情熱を形にしました。

☆観過ぎて字幕を観なくてもセリフがわかる人以外作れない、コメント付のPOPは自宅で制作！

☆「V8！V8！｣は劇場に足を運んだヘビィウォッチャーなら絶対真似したくなる、MADMAXファン

の合言葉！その様子をPOPにすることができたことは、私の一番の幸せでした！

　販促物もメーカーさんにご協力いただき、ポスターなどは、事前展開用に一極集中展開。極めつけの特大スタンディ

は、わざわざ劇場用に用意したものを取り寄せ、MADMAXの世界観やスケール感を八王子に持っ

てくることに成功！！

※応募用紙は返却しません。応募作品は、CDVJの各種資料として活用させて頂く場合がありますので、ご了承ください。
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■応募作品のテーマ MADMAX 怒りデスロード　好き過ぎて20回観に行った担当渾身の展開

■写真貼付欄



■コメント欄（力を入れたポイントや狙いなどをお書き添え下さい。）「V8！V8！｣                     

劇場に足を運んだヘビィウォッ

チャー なら絶対真似したくなる

MADMAXファンの合言葉!! 

観過ぎて字幕を観なくても       

セリフがわかる人以外作れない      

コメント付のPOPは自宅で制作！ 

観た人じゃないとわからない      

いえ、20回観た人間にしか伝わら

ない情熱を形に！！！ 



劇場用特大スタンディも     

取り寄せました！！ 
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■コメント欄（力を入れたポイントや狙いなどをお書き添え下さい。）

※応募用紙は返却しません。応募作品は、CDVJの各種資料として活用させて頂く場合がありますので、ご了承ください。

　ドラゴンボール劇場版は、前作から大量導入をすることで、大きな回転促進につなげることが出来た貴重なタイトル
でしたので、今回も担当者が気合を入れて展開することで、前作以上の回転促進につなげることができました。
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■応募作品のテーマ ドラゴンボール　復活のF　展開

■写真貼付欄
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　TVアニメのルパンシリーズが帰ってくるタイミングで作りました。当店でもアニメが非常に良い回転をする中で、
ルパンシリーズは、根強いファンがいる良いコンテンツです。
　また、若年層の洋画離れが増え、アニメ鑑賞にシフトしている中、ルパン放映をきっかけに、レンタル店に足を運んでル
パンを手に取っていただけやすいような工夫をしたかったのが、今回の展開の目的になります。

　すでにルパンを楽しんできた世代ではなく、若年層向けに展開しましたので、その世代にわかりやすい“LINE”風のPOP
を作成して、レンタルを促すことに力を注ぎました。
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■応募作品のテーマ ルパンがお茶の間に帰ってきた！ルパン離れになる前に、予習して欲しい名作ルパンコーナー

■写真貼付欄

■コメント欄（力を入れたポイントや狙いなどをお書き添え下さい。）


