
Wonder create 

TEAM ESAKA 

            × 

ＴＳＵＴＡＹＡ江坂店×関西大学映画研究部
もっと映画を楽しもうプロジェクト 

 

ＴＳＵＴＡＹＡ 江坂店  
株式会社 ワンダー・クリエイト 



実現までの流れ 

関大さんの窓口に連絡後 映画研究部の部長様に提案 ⇒ コラボ企画スタート 

 
STEP①   関大窓口に電話  

      （3回目で部長様と連絡が繋がる） 

          ↓ 

STEP②   映画研究部様との顔合わせ 

      （こちらの意図をプレゼンでお伝えする） 

           ↓ 

STEP③   企画ミーティング 

      （取組み内容、宣伝方法etc) 

                       ↓ 

STEP④   コラボ企画スタート 



コラボ企画のコンセプト 

ＴＳＵＴＡＹＡ×関大で地域の方に映画を楽しんでもらう 

 
●地域の方により良質な作品をオススメしたい 

●映画を研究されている学生さんのオススメ商品を 

  TSUTAYA店頭で紹介したい 

●関大生のより多くの方に 

 面白い映画に触れてほしい 

●関西大学の学生さんと 

 協力する形で地域に貢献したい 



企画概要 

実現に向けて定期ミーティングを行いながら進めました。 

【売場テーマ】 
①映画研究部オススメコーナー 
（総勢50名が観てほしい1作品をPICKUP） 
②この夏観てほしい映画100選 
5コーナー×20作品（計100作品） 上記２つのコーナー組を展開します。 
 

【告知方法】 
①予告映像作成 
コーナー組の意図をイメージできるPV作成⇒モニターで流す 
②オリジナル冊子作成（16ページ）⇒好みに合わせた提案ができるように 
冊子でコーナー組の意図、作品の紹介を実施 
 

【販促】 
①SNSで拡散 映画研究部Twitter、TSUTAYA江坂店SNSをフル活用 
②冊子の配布 関大学内で学生さんに配布 TSUTAYA店頭でオリジナル冊子配布 
③ポスター作成 関大×TSUTAYA江坂店ポスター作成 挨拶回りを行い近隣店舗に
掲示してもらう。 



「ＴＳＵＴＡＹＡ江坂店×関大映画研究部」売場 

映像売場の一等地で目立つように2スパン展開 



「ＴＳＵＴＡＹＡ江坂店×関大映画研究部」売場 ① 

「地獄」をテーマに学生さんならではの感性で表現されたコーナー（6種類） 



「ＴＳＵＴＡＹＡ江坂店×関大映画研究部」売場 ② 

学生さんならではの切り口かつ新鮮味溢れるコメントで大好評！ 



「ＴＳＵＴＡＹＡ江坂店×関大映画研究部」告知と情報誌 

オリジナルポスター作成 近隣のお店さんに告知してもらう（ファミマ、洋書屋、畳屋さんetc) 

映画研究部さんが定期的に発行しているものを、 
是非地域のお客様にも観て頂こうという事で、売場に常設して
自由にお持ち帰り頂けるようにしております。 



「ＴＳＵＴＡＹＡ江坂店×関大映画研究部」ＣＭ作成 

関大映画研究部さん総合プロデュ-ス＆製作総指揮のオリジナル予告がスタート！ 
再生回数232回と異例の動画再生数を記録 



効果検証 

展開期間約1ヶ月半で売上107,142円 （9/28～331回/10/13～287回） 

 

【費用】  

売場作成に伴う費用はほぼ０円 

映画研究部さんに全て作成して頂いたため 
 

【効果】 

展開在庫344枚 × 回転率1.79 × 商品単価174円 

=売上107,142円 

 

総レンタル数 616回 

 



所感と今後実現したい事 

地域密着のお店作りが実現できる可能性を感じる事ができ 
結果地域の学生さん、お客様に喜んで頂くことができた。 

●予想以上に映画研究部の学生さんが喜んでくれて 

  今後もどんどん企画をやりたいと言ってくれている。 
 

●映画を研究されている学生さんなので 

  映画愛が感じられるコメント、ＰＯＰで魅力が伝わる 
 

●多くのお客様にご利用頂けて、店頭でも「あのコーナーいいね」 

    とお褒めの言葉を頂戴するぐらいに好評！ 
 

●ＴＳＵＴＡＹＡブランドを活かしてアピールすれば 

  地域とより繋がりを持つことができる。 
 

●今後「関大映画研究」コラボ企画第二弾の実現 



ＴＳＵＴＡＳＹＡ江坂店×関大映画研究部 

今後継続的にコラボ企画を実行 地域、学生さんに「おもろい話題」を提供する 


